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Das Geld liegt auf der Straße.
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Stimmungsbild im Publikum
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der Österreicher nutzen mindestens eine Social-Media-Plattform

80 %
 M. Social Media Nutzer:innen in Österreich 12,5 Stunden durchschn. wöchentliche Social Media Nutzung in Österreich 

WhatsApp 87%, Facebook 66%, Instagram 62%, YouTube 50%, TikTok 31.5%

Global Digital Report, Hootsuite, 2025
https://www.hootsuite.com/resources/digital-trends 

Statista, 2025 https://www.statista.com/statistics/417654/us-online-dating-
user-numbers 

Open Journal of Business and Management, 2025
https://www.scirp.org/journal/paperinformation?paperid=141251 
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https://www.scirp.org/journal/paperinformation?paperid=141251
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Bevor es mit Social Media losgeht

Grundlagen-Arbeit
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Algorithmus-Formel:

Relevanz x Reaktion x Aktualität
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Algorithmus-Formel:

Relevanz x Reaktion x Aktualität
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Relevanz

Wie gut passt der Inhalt zu den Interessen der Menschen?

                   Treffe ich einen Nerv?  
                   Kenne ich die Wünsche und Sorgen meiner Zielgruppe?
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Algorithmus-Formel:

Relevanz x Reaktion x Aktualität
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Reaktion

Wecke ich Neugier ? 
  Reagieren Menschen auf den Beitrag?



17.03.2026

Algorithmus-Formel:

Relevanz x Reaktion x Aktualität
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Aktualität

Ist mein Inhalt neu?
 

Posten wir regelmäßig?



17.03.2026

Agenda

Social Media - Mythen

Social Media in Österreich

Stimmungsbarometer

Algorithmus - Basics

Content & Storytelling

Inhalte gezielt planen

Wie geht´s für mich weiter ?

1
2
3
4
5
6
7

<social
media
fuer
kmu>



17.03.2026

<social
media
fuer
kmu>

Arten von Content
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Arten von Content

Sa
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s

erklärt Angebot
für
Bestandskunden
Löst Verkauf aus
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fällt auf, bringt neue Menschen
ist unterhaltsam oder
überraschend
wird gerne geteilt
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zeigt wie ihr arbeitet
gibt echte Einblicke ins Unternehmen
enthält oft Persönliches oder
Emotionales
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Ideen finden <social
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1️⃣ Brainstorming
 Ideal für kontroverse und polarisierende Themen

2️⃣ Recherche
 Google + KI-Tools helfen herauszufinden, was die Zielgruppe
interessiert

3️⃣ Analyse von erfolgreichen Reels
 Beobachte erfolgreiche Reels in deiner Nische, adaptiere
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Hilfreiche Fragen
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1️⃣ Welche Fragen beantworten wir
täglich?
2️⃣ Welche Schritte wiederholen wir
ständig?

👉 Inhalte dazu einmal produzieren
👉 immer wieder “recyclen”
👉 schafft Orientierung beim Kunden und
      bewahrt Wissen teamübergreifend



Beispiele
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Boutique
Reel
 „Welches Outfit würdest du wählen?“
1️⃣ Business
2️⃣ Dinner
👉 Menschen treffen eine Entscheidung
👉 Produkte werden sichtbar
👉 Kauf wird leichter

Sales - Content
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Optiker
Reel
 „Kunde will nur schauen”
👉 Szenen mit unschlüssigen Kunden nachspielen
👉 zwischendurch schreienden Optiker einblenden
👉 Überraschendes / bekanntes Ende (Kunde muss
drüber
     schlafen, entscheidet sich für das erste Produkt, oder Optiker schreit vor dem Kunden)

Reichweiten - Content
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KPIs + Insights - Meta Business Suite
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Reporting
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Content Checkliste
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Content-Pyramide
<social
media
fuer
kmu>

Erstelle einen großen Beitrag
     (Podcast, Aufnahme einer
Keynote,Vlog,...)
Daraus holst du dann kurze Sequenzen
heraus
     (Memes, Bilder, Zitate,Remixes, GIFs,...) 
Diese verteilst du dann kanal-spezifisch auf 
     die für dich relevanten Plattformen 



Tool-Tipp: Meta Business Suite
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Meta Business Suite: Insights
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Content Batching <social
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1️⃣ Strategie festlegen
 Welche Inhalte zahlen auf Reichweite, Vertrauen und Sales
ein?

2️⃣ Inhalte bündeln
 Mehrere Reels an einem Termin planen und aufnehmen

3️⃣ Produktion trennen
 Filmen, schneiden und posten sind unterschiedliche Schritte

4️⃣ Planung automatisieren
 Beiträge vorplanen (z. B. Meta Business Suite)

= Inhalte gebündelt produzieren
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Mit mir arbeiten
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Wie Du auf Instagram
effizient + effektiv performst
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